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r studio
criotivo

Canvas do
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Segmento / Publico-Alvo
Para quem é este funil?

Super mercados

~

Dor Principal do Segmento
Qual é o problema REAL que vamos comunicar no funil?

O estogque nuica bate na hora de conferir.

.

.

Criativo 01

Se o seun estoque nuica bate, o problema wao

¢ o estodue. € o processo.

\_

(" Criativo 02
Todo més a mesma conferéucia... e nuica
fecha. Tsso nwdo é vormal, e waio deveria

acontecer.

\_

VAN

(Criativo 03

O estodue nio bate pordue o processo nao
conversa com o sistema. A solugdo comega

antes da conferéncia.

\_

VAN

—unil de Aguisicao

Landing Page

4 Headline (dor): ¢4 €stodue nuca bate? O problema wao esta vo
depésito esta vo processo.
Sub: Wercados due conferem 2x o estodue continuam perdendo

divheiro pordue o processo ndo € integrado go sistema.
CTA forte: (uero orgavizar wmeu estodue agora

\_ Elemento visual: () imagem () video () formulario

E-mail 1 — Entrega + Diregao

Mensagem central:
Assunto: Adui estd sen material, e o primeiro passo para fazer o estodue bater
WMensagem:
“Ndo existe estodque que fecha sem processo. Hoje Vocé comega a enxeraar o due

Dores do segmento (segunda dobra)
Conferéwcia que nca fecha

12'. Sistema mostra um nimero, depésito mostra outro

3. Eduipe perde horas recontando

Ruptura inesperada (produto some)

Falta de relatérios confidveis para comprar certo

\ esta travando seu mercado.”

/E-mail 2 — Dor
Mensagem central:
Assunte: O verdadeiro wmotivo do seu estoque nunca bater
WMensagem:
“Ndo é erro humano. € falta de integragdo e etapa mal definida.”

Apresentacao do sistema (terceira dobra)

Solugéo principal: Processo + sistema integrados, garantindo

3 beneficios: sincronizagdio real do estodue.

Conferéucias rapidas e precisas
Estoque real em tempo real

\_ Fim da ruptura ivesperada

.

AN

/E-mail 3 — Consequéncia da dor
Mensagem central:
Assunte: Quanto custa um estoque que nanca bate?
Wensagem:
"Ruptura, desperdicio, compra errada, margem evaporando.”

Prova social (quarta dobra)

“Depois due intearamos o processo ao
Depoimentos:

sistema, o estogque baten na primeira
Logos:

conferéncia.”
"Reduzimos B0 do tempo gasto em
anditoria”

.

AN

/E-mail 4 — Mito

Mensagem central:

Assunto: “Preciso trocar toda a edquipe’ — mito.

WMensagem:

“O problema wio € a equipe. € o processo due wio conversa com o sistema.”

Formulario (quinta dobra)

Campos: Nome, E-mail e Whatsapp
CTA:  Quero uma Demonstragdo gratuital

AN

/E-mail 5 — Caso real
Mensagem central:

Assunte: Como o Mercado Oliveira fez o estodue bater pela primeira vez em anos
WMensagem: estudo de caso simples + antes/depois

FAQ (sexta dobra)

6 objecgdes principais:
“Funciona mesmo se men estodue estiver \mgmww&lo?”
“Preciso trocar meu sistema atual?”
“Quavnto tempo leva para orgavizar meu estodue?”

.

AN

/E-mail 6 — Convite para conversa

Mensagem central:

Assunto: Quer resolver 1sso no seu wercado também?
Wensagem:

“Se duiser, analisamos sent processo juntos e montamos seu funil.”

.

AN




